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Algemene ambitie & doelstellingen Merk Beleving & Marketing

Ambitie

Onze Nationale Parken zijn iconen met (inter)nationale aantrekkingskracht.

Doelstellingen

Nationale Parken zijn een sterker merk

Nationale Parken trekken meer kwalitatieve (*) bezoekers

Vraag

Op welke manier kan je duurzaam investeren in de aantrekkingskracht van je bestemming? 
In de kracht van je gebied?

*) Doel is niet zo zeer meer bezoekers (kwantiteit), maar meer bezoekers die komen voor de echte beleving van het gebied. 
(kwaliteit) Deze bezoekers brengen daardoor meer tijd  door in het gebied en spenderen daarmee meer.  



Doelstellingen en strategie campagne - meerjarig

Meerjarige Doelstellingen algemeen:

• Het verhaal van de Nederlandse Nationale Parken (merkverhaal) positioneren bij 
internationale toeristen. Onder het label Holland National Parks

• Het laden van dit verhaal middels de gebiedsmerken en bijbehorende onderscheidende 
producten/belevingen.

• Dit aanbod koppelen en afstemmen waardoor een totaalbeleving ontstaat

• 2019-2020: Interesse creëren voor Holland National Parks overall en de bijbehorende 
belevingen in het bijzonder

• 2021: Aantrekken internationaal kwalitatief bezoek voor deze belevingen. 

Themajaar Ode aan het Landschap



Contentopbouw Holland National Parks

Verhaal van natuur in Nederland:

- diversiteit; mens en natuur; land en water –

- Holland National Parks

Wat zet je als gebied in de etalage?  Wat is het verhaal van je gebied? Wat zijn de 

kenmerkende, onderscheidende elementen waarmee je als gebied wereldberoemd wil 

worden?

- Belevenissen (uniek, onderscheidend, merk, doelgroep, trends)

- Kernbeelden van je gebied (herkenbaarheid)

Unieke belevenissen in de etalage

+

Breder scala aan belevenissen/producten die je merk mede laden 

+

Basis (wandelen, fietsen, horeca, bezoekerscentrum, poort)

=

Totaalbeleving



Doelgroep en markten



Independent Explorer
Independent Explorers zijn op zoek naar bijzondere producten/belevingen. Unieke 
belevingen die kenmerkend zijn voor het gebied en die je ergens anders (ander land / 
ander gebied) niet zo snel kan ervaren. Belevingen die ‘off the beaten track’ zijn. De 
Independent Explorer vermijdt plekken waar de ‘toeristische massa’ naar toe gaat. Deze 
bezoeker noemt zichzelf dan ook geen toerist. Hij is bezoeker. Hij wil het liefst de 
verborgen juweeltjes ontdekken, waar de lokale bevolking ook naar toe gaat. Of waar hij 
juist in contact komt mét die lokale bevolking, zodat hij zich kan onderdompelen in de 
cultuur van het land, van het gebied.

Ontdekken van lokale cultuur en mensen | authenticiteit | verrast willen worden | lokale 
gerechten/voedsel | persoonlijke verrijking

Markten 
Duitsland
België
Frankrijk
Italië
Spanje 



Example of current experiences

Bijzondere overnachtingen in de natuur

Wadlopen

Museum Voorlinden

Expeditie Zandmotor

Ecolodge in Nationaal Park NLDelta

Biesbosch Museumeiland

Eten uit de natuur



De campagne



Activiteiten
Maart: Lancering campagne bij Duitse influencers tijdens ITB

Feb-april: Inrichting perswebsites 

Lancering campagne bij internationale influencers

Influencers interesseren voor persreis

Mei: 15-17 mei internationale persreis (16 influencers)

15 mei: Kick off campagne en lancering www.hollandnationalparks.com met bestuurders

Juni–okt: Individuele influencerreizen op maat

Oktober:    Influencers nieuwsbrief

Partners 2019
Nationaal Park Hollandse Duinen, Nationaal Park NLDelta en Waddenzee werelderfgoed

http://www.hollandnationalparks.com/


www.Hollandnationalparks.com

http://www.hollandnationalparks.com/


Influencertrip mei





First results
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Marketingcommunicatie activiteiten 2020

Ervaringen 2019 vormen uitgangspunt voor plan 2020

Nadruk op:

- Pers en PR-activiteiten

- Inzet Social Media

- Mogelijk eerste activiteiten Travel Trade

Aanloop naar themajaar 2021: Ode aan het Nederlandse landschap 



Mogelijke kansen (vervolg)

Ode aan het Nederlandse landschap 2021



Waar gaat het over?

• Land en water; mens en natuur; diversiteit op korte 
afstand

• Nederlandse landschap is uniek en heeft vele 
kunstenaars geïnspireerd

• Verbinding natuur en cultuur
• In musea: landschapskunst centraal

• In buitenruimte: Landart, tentoonstellingen, 

evenementen, kunstroutes, erfgoed, podiumkunsten

• Samenwerking: steden en regio’s, Nationale Parken, 
kunstinstellingen, natuurorganisaties



Ambitie

• Meer aandacht en waardering voor het Nederlandse 
landschap in binnen- en buitenland

• Hierdoor bevorderen van spreiding van bezoekers over 
Nederland

• Betrekken van bewoners bij hun landschap

• Internationaal – nationaal - regionaal



Verhaallijn



• In lijn met verhaallijn

• Aansluitend op regionale identiteit / DNA regio staat centraal

• Bevorderen diversiteit

• Bevorderen onderscheidend aanbod  

• Rekening houdend met doelgroep

> Kwaliteit boven kwantiteit

Content – criteria activiteiten



Doelgroep en markten

Doelgroep

Independent Explorer

Markten

• Nederland / België / Duitsland 
• Op basis van definitief aanbod, eventueel 

ook Italië, Groot-Brittannië, Frankrijk, Spanje



Stand van zaken

• Veel enthousiasme: o.a Staatsbosbeheer, RCE, Natuurmonumenten, 
provincies > verbinden toerisme, natuur/landschap en cultuur (!)

• Coördinatie via provinciale marketingorganisaties

• Ophalen, initiëren aanbod: 

- 3 Activiteiten met nationale uitstraling, waarvan er minimaal 1 met  

internationale aantrekkingskracht 

- Maximaal 10 activiteiten per regio: indien meer, dan via eigen kanalen. 

• met nationale uitstraling, waarvan er minimaal 1 met 

internationale aantrekkingskracht



Hoe kunnen Nationale Parken aansluiten?

• Holland National Parks draaien automatisch mee in themajaar

• Overige parken kunnen aansluiten via hun provincie/regio 

- Bijdragen aan de verbinding tussen toerisme – landschap – cultuur

- Ontwikkelen van passend Ode aanbod

- En daardoor bijdragen aan de identiteit, het DNA van het gebied

• En daardoor bijdragen aan de zichtbaarheid van de Nationale 

Parken in Nederland

> Maak interesse kenbaar bij de desbetreffende marketingorganisatie


